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Contexto: 

 

 

 

 



Educación financiera 

 
Nuevos términos: 

 

 

 

 



Educación financiera 
6 Objetivos: 

 

 

 

 

 

 

1. Mejorar la cultura financiera de nuestros 
alumnos. 

 



Educación financiera 
6 Objetivos: 

 

 

 

 

 

 

2. Tratar de potenciar conocimientos, 
destrezas y habilidades de corte económico 
para tomar decisiones informadas y 
apropiadas 

 



Educación financiera 
6 Objetivos: 

 

 

 

 

 

 

3. Comprender conceptos clave: el ahorro, el 
presupuesto, el valor y el precio del dinero, la 
seguridad financiera 

    

    



Educación financiera 
6 Objetivos: 

 

 

 

 

 

 

4. Comprender la importancia del consumo 
responsable 

 



Educación financiera 
6 Objetivos: 

 

 

 

 

 

 

5. Seguridad y protección de datos en el uso 
de tarjetas y en compras y banca on-line 

 



Educación financiera 
6 Objetivos: 

 

 

 

 

 

 

6. Extrapolar esos conocimientos y 
habilidades a su vida cotidiana, personal y 
familiar 

? 



Educación financiera 

 
Comisión europea 

OCDE 

La formación 
financiera es 

tanto más 
efectiva cuanto 

antes comience a 
impartirse 
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GEOGRAFÍA 

TECNOLOGÍA 

MATEMÁTICAS 

Consumo inteligente 
 El ahorro 
 Dinero efectivo, divisas 
 Cuentas bancarias, tipos 
 Tarjetas 
 

Seguridad financiera 
Presupuesto - ahorro 
Cuentas bancarias: 
saldo, extractos, 
movimientos 
Intereses 
 

Protección de datos 
Contraseñas 
Compras on line  
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Curso actual: alumnado pide “más”  

OBJETIVO: EMPRENDEDURISMO 
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EMPRENDEDURISMO 

CREATIVDAD 

INNOVACIÓN 

CAPACIDAD DE 
ORGANIZACIÓN 

TRABAJO EN 
EQUIPO 

ESFUERZO 
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DESARROLLO: 
 
1. Formación de equipos: “sociedades 

empresariales” 
2. Actividad elegida 
3. Consulta con profesora 
4. 1ªentrevista evaluable: sector, idea, 

financiación… 
5. Ficha Plan de Empresa  
 
 
 

//eduladevesacarlet.sharepoint.com@SSL/DavWWWRoot/Didactica/Proyectos/EDUCACIÓN FINANCIERA/FICHA PLAN DE EMPRESA.docx
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DESARROLLO: 
6. Sesiones trabajo en aula: surfaces 
Windows 8 + SharePoint 
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DESARROLLO: 
 
7. 2ª entrevista 
8. Entrega ficha completa 
9. Entregar powerpoint / web 
 

10. Entrevista final 
de evaluación 
 

http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&docid=wEg7R8KL5abdIM&tbnid=cl1IIbeiUxzfwM:&ved=0CAUQjRw&url=http://unaclaseconarte.blogspot.com/&ei=2mGtU-v5D8a10wXP2ICoBQ&bvm=bv.69837884,d.d2k&psig=AFQjCNG14t79xw5cqo0Vq8bDMpe5a8ubww&ust=1403958100528653
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VALORACIÓN ALUMNADO: 
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VALORACIÓN ALUMNADO:  
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EMPRESAS CREADAS POR EL ALUMNADO: 
 
 4 SON SOCIEDAD LIMITADA 

UNIPERSONAL 
 

 9 SON SOCIEDAD LIMITADA  
 

 2 SON COOPERATIVAS (S. COOP. V.) 
 
 



 

 

 

 

 SELECCIÓN DE 
EJEMPLOS 

Creación empresas 

 



Cami de la casa blanca  47,43,32 



recursos materiales  

 12 zonas alquiler  

 28 cajones dobles = 1.400€  

 14 armarios 12 = 1.680 € 

 3 armarios 8 = 240 €  

  1 armario 6 = 60 €  

 Oficina = 1.000 € 

 Inversión total = 4.370 € 



Análisis de costes 
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Agua Salarios Alquiler de local Seguros (Anual) Luz 

Costos mensuales 
Agua

Escaparate

Salarios

Mantenimiento

Alquiler de
local

CAES MUSIC S.L. 



Plan de administración de riesgos 

Riesgo Probabilidad Impacto Propietario mitigación 

Recortes 
presupuestarios pueden 
reducir el personal, con 

lo que el ámbito y la 
programación del 
proyecto se verían 

afectados 

Medio Alto 
Jefe de 

proyecto 
Obtener un plan de 

implementación por fases 

Incendio/Robo en el local Baja Alto Jefe 
En estos casos, el seguro cubriría los 

daños 

Mala administración del negocio Baja Medio 
Asistente 

administrativo 
Despido inmediato de dicho 

encargado y contratación de otro 



Programación e hitos del proyecto 

Abrir Local 

 

• Enero de 2015 

Clientela 
Habitual 

• Abril de 2015 

Ser Conocidos 
entre músicos 

• Julio de 2015 

Comprar 
Nave  

• Octubre de 
2015 



CLÍNICA VETERINARIA 

ANIMALIA 
  

             Clínica veterinaria con hospital veterinario. 

  

     Ángela Calatayud Primo 

 

  



 Creamos el logo : cogimos varias piezas de 
fruta y palabras que nos gustaban y las 
juntamos. Se quedó así: 

 Mon de mundo  

 Ka de tomate en valenciano: tomaka  

 Me de melón  

 Ry de pera-pery 



, 
- CACHALOTE 

S.L. 



CACHALOTE S.L. ES UNA EMPRESA QUE SE DEDICA A LA LIMPIEZA DE AUTOMÓVILES 
CON UN PRECIO AL ALCANCE DE  TODOS. DEDICADA AL SECTOR TERCIARIO. 
 
LA LIMPIEZA PUEDE SER : 
    AUTOMÁTICA           MANUAL 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   LA EMPRESA SE HACE RESPONSABLE DE LOS POSIBLES DAÑOS PRODUCIDOS. 



Localización: L’Alcúdia,  C/ Poeta Ausias March 

Recursos materiales :  



RECURSOS HUMANOS 

TRABAJAMOS NOSOTRAS 

Salarios de 1.400€. Hasta que 
la empresa se desarrolle y se 
obtengan beneficios. 



INVERSIÓN PREVISTA:  
 

1.COSTES DE LOS RECURSOS MATERIALES 

>Lavadero + productos 91.920€ 

>50 metros cuadrados 10.000e 

 

 

      



FINANCIACIÓN: 

a) CAPITAL DE SOCIAS 50.000€ cada una. 

b) PRÉSTAMOS PERSONALES Mar García y 
Nuria Gisbert. Dinero obtenido de la familia 

c) PRÉSTAMOS BANCARIOS Marta. Pide 
30.000€ al banco y los otros 20.000€ se los 
da la familia.  

Belén. 50.000€ al banco 

 



FINANCIACIÓN: 

C)PATROCINADORES Transports i Cítrics S.L 

                                          Perlas de Carlet 

                                          Olivetti-Sertec  



PLAN DE MARKETING 

 

ESTUDIO DE MERCADO análisis de los lavaderos existentes en 
L’Alcúdia. 

ESTRATEGIA mayor calidad a un precio más barato. 

PRECIO más barato que las otras empresas. 

PROMOCIÓN regalo: ambientador de coche con el logo de la 
empresa.  

 Miércoles: día de descuento. 

 DIFERENCIACIÓN: la empresa se hace cargo de todos los 
daños posibles y el lavado a mano se realizará en el terreno 
que se construirá detrás del lavadero mecánico (50 m2) 



OTROS DATOS DE INTERÉS  

• También hemos contactado con un comercial de 
China, trabajador de la empresa AUTOBASE, 
para informarnos sobre los posibles precios de 
las máquinas de lavado automáticas.  

• Pensó que éramos empresarias de verdad, y 
luego le dijimos que éramos estudiantes.  

• Fue muy amable y nos dio el precio (74.193 $) 







 

 

 

 

 COOPERATIVAS 
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RETO: MEJORAR 

¡¡REPETIREMOS!! 

Conclusión proyecto 





La Devesa Bilingual School 
2014 

www.http://carlet.colegioladevesa.es 
 

ColegioLaDevesaCarlet 


